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Bild 1: Vom 1. Marz bis 31. Dezember 2026 bietet Hormann
im Rahmen seiner Verkaufsforderungsaktion CO2-neutrale
Tore, TUren sowie Stauraumsysteme zu Vorteilspreisen an.
Emotionales Storytelling in den Werbemitteln soll die Auf-
merksamkeit auf die Aktion und deren Produkte lenken.

Hoérmann Verkaufsforderungsaktion 2026
Attraktive Aktionsangebote kombiniert mit
emotionalem Storytelling

Vom 1. Marz bis 31. Dezember 2026 bietet Hormann im
Rahmen einer jahrlichen Verkaufsforderungsaktion
hochwertige, COz-neutrale Produkte zu attraktiven Akti-
onspreisen an. Dazu gehéren Garagentore, Haus- und
Nebeneingangstiiren, Zimmertiiren aus Holz sowie Gera-
tehauser und Gartenboxen als praktische Stauraumlo-
sungen fur den AuBenbereich. Begleitet wird die Aktion
von einer aufmerksamkeitsstarken Marketingkampagne,
die mit emotionalem Storytelling die Langlebigkeit und
Sicherheit der Produkte wirkungsvoll in Szene setzt.

Garagentore und Tlren zu attraktiven Aktionspreisen

Zu den Aktionsangeboten zahlt unter anderem das RenoMa-
tic Garagen-Sektionaltor inklusive Antrieb und Handsender.
Es ist in verschiedenen Designs und Oberflachen erhaltlich
und Uberzeugt durch hohe Sicherheit, eine robuste Kon-
struktion sowie eine sehr gute Warmedammung dank dop-
pelwandiger, 42 mm starker Lamellen. Neben Garagentoren
umfasst die Aktion auch eine Auswahl hochwertiger Haustu-
ren: von der Aluminium-Haustir ThermoSafe mit serienma-
Riger RC3-Sicherheitsausstattung bis hin zur Stahl-/Alumi-
nium-Nebeneingangstir Edition46 mit guter Warmedam-
mung. Fur den Innenbereich bietet Hormann Zimmerturen
aus Holz als Komplettelement bestehend aus Tulrblatt,
Zarge, Beschlagsset und Driicker zu attraktiven Preisen an.
Die ProLine Duradecor Zimmertur verfigt Uber eine beson-
ders robuste Oberflache sowie eine stabile Turblatteinlage
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aus einer Réhrenspanplatte. Sie ist sowohl mit gefalztem als
auch mit stumpf einschlagendem Trblatt erhaltlich. Alle Ak-
tionsprodukte werden serienmaldig CO2-neutral angeboten.

Hochwertiger Stauraum fiir den AuBenbereich: Gerite-
hduser und Gartenboxen zu Aktionspreisen

Erganzend enthalt die Verkaufsforderungsaktion hochwer-
tige Geratehauser und Gartenboxen fur Garten, Terrasse
oder Balkon. Sie schaffen sicheren und trockenen Stauraum
fur Werkzeuge, Fahrrader, Gartengerate, Kissen, Spielzeug
und viele weitere Gegenstande. Die Stauraumsysteme be-
stehen aus einwandigem, verzinktem und hochwertig lackier-
tem Stahlblech und Gberzeugen durch eine besonders ro-
buste Konstruktion. Dank der beidseitigen Coil-Coating-Be-
schichtung sind sie witterungsbestandig, regenwasserdicht
und UV-resistent. Zudem sind sie pflegeleicht, langlebig und
nahezu wartungsfrei. Die Geratehduser lassen sich innen
wie auflen mit praktischem Zubehor individuell erweitern. Im
Rahmen der Aktion werden das Juno-Geratehaus mit Flach-
dach sowie die Juno-Gartenbox in jeweils zwei modernen
Farben angeboten — selbstverstandlich ebenfalls CO2-neut-
ral.

Aufmerksamkeitsstarke Werbemittel kombiniert mit
emotionalem Storytelling

FUr das lokale Marketing stellt Hdrmann seinen Vertriebs-
partnern ein umfassendes MalRnahmenpaket zur Verfligung.
Im Printbereich sorgt die bewahrte DIN-A4-Zeitungsbeilage
fur hohe Aufmerksamkeit. Diese konnen die Partner entwe-
der Uber lokale Tageszeitungen und Anzeigenblatter verbrei-
ten lassen oder kostenguinstig selbst im eigenen Vertriebs-
gebiet an Haushalte verteilen. Erganzend erhéhen Fahr-
zeugaufkleber und vielfaltige Werbemittel fir den Verkaufs-
raum die Sichtbarkeit vor Ort.

Fur mehr digitale Prasenz bei Bauherren und Modernisierern
sorgen die Aktions-Landingpages. Endkunden kénnen dort
ihr gewlinschtes Aktionsprodukt konfigurieren und direkt
eine Anfrage an einen Vertriebspartner in ihrer Nahe sen-
den. Zuséatzlich kdnnen teilnehmende Partner individuali-
sierte Landingpages anfordern, die neben dem Hérmann
Logo auch das eigene Unternehmenslogo und die vollstandi-
gen Kontaktdaten enthalten — flir eine schnelle und unkom-
plizierte Kontaktaufnahme. Diese personalisierten Seiten
kdnnen Partner anschlieRend gezielt Uber eigene Malinah-
men bewerben.

Begleitet wird die Aktion von einer Marketingkampagne, die
bewusst auf emotionale Bild- und Videowelten setzt. In einer
Zeit, in der die Informationsflut durch die Vielzahl an Medien
stetig wachst, wird es fir das menschliche Gehirn immer
schwieriger, diese Fllle an Daten zu verarbeiten — auch bei
Kaufentscheidungen. Neurowissenschaftliche Studien
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zeigen, dass Uber 90 Prozent der Entscheidungen bei der

Produktwahl unbewusst und emotional getroffen werden. Mit . oo osetischatt
der Marketingkampagne ,Hérmann. Mit Sicherheit flrs Tore - Tiren - Zargen - Antriebe
ganze Leben.” méchte sich das Unternehmen durch authen-
tisches Storytelling schon in einer friihen Phase der Custo-
mer Journey positivim Gedachtnis der Konsumenten veran-
kern und dadurch spatere Kaufentscheidungen im Handel
positiv beeinflussen. Die Kampagne legt den Fokus auf die
hohen Sicherheitsstandards und die Langlebigkeit der HOr-  pownioad Texte und Bilder:
mann Produkte. Emotionale Bild- und Videowelten zeigen wwhoermann.defpresse
alltagliche Situationen rund um Tore und Ttlren, wobei die

Menschen mit ihren Emotionen Uber verschiedene Generati-

onen hinweg im Vordergrund stehen.
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Bilder und Bildunterzeilen:

Bild 2: Das Hérmann Garagen-Sektionaltor RenoMatic ist in
verschiedenen Designs erhaltlich und Uberzeugt mit Sicher-
heit, Warmedammung und einer langen Lebensdauer.
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Bild 3: Die Aluminium-Haustur ThermoSafe von Hérmann
mit serienmafiger RC3-Sicherheitsausstattung wird in ver-
schiedenen Aktionsfarben und -gréRen angeboten.

Bild 4: Zimmerturen aus Holz sind ebenfalls Teil der Hor-
mann Verkaufsforderungsaktion 2026 und sorgen fur si-
chere und robuste Raumibergange im Zuhause.
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Bild 5: Geratehauser und Gartenboxen schaffen zusatzli-
chen Stauraum im AulRenbereich und sind im Rahmen der
Verkaufsforderungsaktion 2026 zum Aktionspreis erhaltlich.

Hormann. Mit Sicherheit
firs ganze Leben.

sendes Marketingpaket zur Verfiigung. Dazu gehéren unter
anderem eine aufmerksamkeitsstarke Zeitungsbeilage sowie
Aktions-Landingpages, auf denen Endkunden ihr Wunsch-
produkt konfigurieren und direkt bei einem Fachpartner an-
fragen kénnen.

Fotos: Hormann

PM 2601 Fachpresse Seite 5 von 5



